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Zwei der drei Projektmodule missen belegt werden.

** Drei der funf Studienmodule miissen belegt werden.
*** Wahlmodule kénnen frei aus dem Angebot der Fakultit Medien oder aus fakultdtsiibergreifenden Kooperationsvereinbarungen gewahlt werden (ausgenommen sind Sprachkurse).
Es muss kein inhaltlicher Zusammenhang zwischen den gewédhlten Veranstaltungen bestehen. Die jeweiligen Priifungsleistungen missen innerhalb eines Fachsemesters erbracht

werden. Studierende, die ihr Erststudium in einem nicht-wirtschaftswissenschaftliches Bereich absolviert haben, sind im ersten Semester verpflichtet das Studienmodul
Medienékonomie | aus dem Angebot des BA-Studiums Medienkultur mit Leistungsnachweis zu absolvieren.

Ergdnzung

Module, die nicht
gekennzeichnet sind,
missen aus dem
Programm Master
Medienmanagement mit
Leistungsnachweis belegt
werden.

Studierende, die im
Rahmen ihres Erststudium
keine entsprechenden
Kenntnisse erworben
haben, sind verpflichtet,
folgende Vorlesungen mit
Teilnahmenachweis zu
belegen:

(1) Grundlagen der
Investition und
Finanzierung (2 SWS)

(2) Grundlagen des
internen und externen
Rechnungswesens (2 SWS)

Beide Veranstaltungen
werden durch
Lehrauftrage abgedeckt.



