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Quickfacts 

  

Abschluss Master of Arts (M.A.) 

Leitung des Studiengangs Prof. Dr. Jutta Emes 

Ansprechperson M.A. Anne Jahn 

Fachwissenschaftliche Zuordnung Wirtschafts- und Sozialwissenschaften 

Regelstudienzeit  Semester 

Studienbeginn zum Wintersemester 

Anzahl ECTS-Punkte  ECTS 

Zielgruppe Absolventen eines Bachelor- oder höherqualifizierten Studiums mit 
einschlägiger kultur-, medien- oder wirtschaftswissenschaftlichen so-
wie künstlerischen Ausrichtung und Berufserfahrung innerhalb der 
Kreativbranche/-wirtschaft oder in kultur- oder wirtschaftswissen-
schaftlichen Themengebieten 

Studienform berufsbegleitendes Teilzeitstudium (Blended Learning) mit Präsenz-
veranstaltungen zu Beginn, während und zum Abschluss des Semes-
ters 

Zugangsvoraussetzungen akademischer Hochschulabschluss (Bachelor oder höher wertig) 
zweijährige Berufserfahrung 
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